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ERSCHEINUNGSBILD
Zu jedem erfolgreichen Unternehmen gehört aber 
nicht nur ein Konzept, sondern ein einheitliches, 
klares Erscheinungsbild. Es ist unabdingbar, um 
auf dem Markt mithalten zu können – unabhängig 
davon, in welcher Größenordnung sich das Unter-
nehmen präsentiert. Professionelles Auftreten ist 
essentiell und existentiell.

Unter anderem lässt sich dies durch ein angepasstes  
Corporate Identity realisieren.
Ihre Interessenten – Ihre Kunden – erkennen Ihr 
Unternehmen beispielsweise anhand eines wieder-
kehrenden Logos, einer einheitlichen Farbgebung 
und durch eine durchgängig einheitliche Gestal-
tung sämtlicher Kommunikationsmedien. 

Aber nicht nur der visuelle Bereich spielt hierbei  
eine Rolle. Die allgemeine und gesamte  
Kommunikation trägt zum Erscheinungsbild Ihres  
Unternehmens bei – unabhängig davon, ob es 
Ihre Kommunikation innerhalb des eigenen Unter- 
nehmens betrifft oder die Kommunikation nach 
außen. 

Ihr Erscheinungsbild vermittelt der Öffentlichkeit 
ein Image – graphisch und sprachlich. Wir unter-
stützen Sie dabei, Ihr Unternehmen so zu gestalten,  
damit es Ihr gewünschtes Image voranbringt – damit  
sich das Fremdbild der Öffentlichkeit Ihrem Selbst-
bild des Unternehmens annähert.

Dazu haben wir von FRENZ communication das Port- 
folio unserer Werbeagentur um die Bereiche Pho-

umweltfeundliche Werbemittel
FRENZ-communication

Die Werbeagentur FRENZ communication steht für 
Beratung, Konzeptionsentwicklung, Service und 
Verkaufsförderung – und damit für Ihren Erfolg. 
Laut unserem Motto:  Wir machen Marken! 

Gegründet wurde FRENZ communication am 
01. Juli 2010. Seitdem hat sich das Unternehmen  
erfolgreich weiter entwickelt,  zudem haben wir 
unser Sortiment und Dienstleistungen erweitert. 
Ziel ist es, dass Sie einen fachkundigen Berater 
haben, der Ihr zuverlässiger Partner für Marketing 
und Werbung ist.

KONZEPTION
Wir sind Ihr Ansprechpartner, wenn es um die  
Konzeption von Ideen und Strategien sowie deren  
graphische und textliche Umsetzungen geht.  
Werbe- und Marketingkonzepte sind dabei unser 
Kerngeschäft. Denn die Arbeit mit Ihnen ist die 
wichtigste und schönste unserer Tätigkeiten: aus 
den Ideen und Gedanken ein tragbares Konzept zu 
entwickeln und damit Ihr Unternehmen, Ihr Produkt 
oder Ihre Dienstleistung erfolgreich zu etablieren. 

Sie haben Ideen und wollen 
mehr daraus machen?  

Wenden Sie sich vertrau-
ensvoll an uns. Damit aus 
Ihrer Idee ein fruchtbares 
Konzept wird.

2

tographie, Graphik und 
Webdesign sowie Kommu-

nikation und Übersetzung  
erweitert. 

Der reiche Erfahrungsschatz unserer Koopera- 
tionen, gespeist aus kreativen und erfolgreichen 
Jahren in unterschiedlichen Bereichen, fließt in  
unsere Arbeit ein. 

Davon profitieren Sie, als Unternehmer und 
Ihre Produkte sowie Ihre Dienstleistungen. Wir  
verhelfen Ihnen zu einem ansprechenden  
Erscheinungsbild, mit dem Sie sich professionell 
am Markt positionieren können.

ONLINE-SHOP
Dabei unterstützen wir Sie mit den passenden  
Werbemittel- und Messestandsystemen wie  
Displays, Roll-Ups, faltbaren Messeständen,  
Promotionszubehör und vielen anderen Möglich-
keiten. Diese Produkte werden wir zukünftig als  
einen eigenständigen Bereich führen. 
Die fachliche Beratung des Spektrum „Werbemittel 
und Kundenbindungselemente“ ist ein weiterer 
Schwerpunkt unserer Tätigkeit.

Hier sind und bleiben wir Ihr zuverlässiger Partner 
für erfolgreiche Werbung, bei der das Wesentliche 
im Mittelpunkt steht. Denn: Life is too short for bad 
advertising! 

Doch nicht nur gute Werbung liegt uns am Herzen, 
auch die Umwelt ist uns wichtig. 

Deshalb setzen wir zusätzlich zu den bisherigen 
Möglichkeiten der Werbemittelgestaltung auf eine 
umweltfreundliche, nachhaltige und ökologische 
Variante in unserem Portfolio. Seien es Drucker-
zeugnisse aus Recyclingpapier, Kugelschreiber aus 
pflanzlichen Materialien oder wiederverwendbare 
Roll-Ups und Display-Systeme – unsere umwelt-
freundlichen Werbemittel erkennen Sie an unserem 
Schmetterling, unser Zeichen für umweltfreund-
liche Werbemittel.

Wir freuen uns auf Ihre Anfragen und spannenden 
Projekte. Gemeinsam finden wir passende Lösungen  
für Ihre Gedanken und Vorstellungen – fordern Sie 
uns heraus. Kommen Sie als Kunde und bleiben Sie 
als Freund!

Ihr Team von FRENZ communication

Fon: +49 (0)341 - 23 45 729
Fax:  +49 (0)341 - 23 45 728

info@frenz-communication.dew
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„Schönheit ist kein sinnloser Luxus, sondern ein universelles 
und evolutionäres Lebensprinzip“. Aus diesem Grund setzt 
MANSORY COTURE mit seiner neuen Kollektion gleichermaßen 
hochwertig wie auch elegant und stilsicher wieder einen 
wichtigen Schritt in die Welt der Mode.
 
Die sehr erfolgreich begonnene klassische Monogrammlinie 
gibt es weiterhin in sechs Farben und gewohnten Styles.  
Hinzu kommen jetzt die im Trend liegenden Farben orange 
und rot in Kombination mit schwarzem Nappaleder.  
Taschen, Geldbörsen und andere Lifestyle  Accessoires 
garantieren den gewohnt edlen und sportiven Auftritt.
Die neu abgestimmten Taschenkollektionen und Farben 
stehen für individuelle Schönheit, zeitgemäßen Luxus, sowie 
stilvolle Funktionalität in modernstem Zeitgefühl.
Die weltweit sehr hohe Resonanz auf den Start der MANSORY 
COUTURE hat uns in unserer Auffassung bestärkt, mit einer 
Erweiterung von Businesskleidung, Sportswear, Schuhen 
und einer weiteren Vielfalt an hochwertigsten Accessoires, 
nachzulegen.
Deshalb erfolgten kürzlich unter anderem die Präsentationen 
unseres Limited Edition iPhone 5  in 24 Karat Gold und die 
streng limitierten Taschenserien MANSORY Carbonado und 
MANSORY Stallone − passend zu den exklusiven MANSORY 
Fahrzeugmodellen.
 
Es bleibt also spannend, was zukünftig an weiteren Jet Set 
Produkten den Weg in unsere Kollektionen findet.
So sind in naher Zukunft Modenschauen und weitere Events 
geplant. Außerdem freuen wir uns sehr, dass die erfolgreiche 
Couture den Weg so schnell in renommierte Modehäuser und 
Boutiquen gefunden hat und dort für steigende Nachfrage 
sorgt.
 
Weitere Anfragen und Informationen dazu  unter  
info@mansory-fashion.com.
Wer bedauerlicherweise noch keinen MANSORY-Store in seiner 
Stadt hat, den laden wir herzlich ein, uns online unter  
WWW.MANSORY-SHOP.COM zu besuchen.1

Broken Forest
Jana's Earth

3



  

www.image-und-mehr.de

Robert Frenz
Frenz communication
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Ralf Wiehmann
IT-& MEDIA Consult

Max Mustermann 
Muster� rma 

Logo Muster� rma
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Max Mustermann 
Muster� rma 1 

Max Mustermann 
Muster� rma 3

Max Mustermann 
Muster� rma 5 

Max Mustermann 
Muster� rma 2

Max Mustermann 
Muster� rma 4

 Fon +49(0)341 - 23 45 727 I Fax +49(0)341 - 23 45 728 I info@image-und-mehr.de

Werden Sie ein Teil unserer Idee!

CrossMarketing - aktiv gestalten!
IMAGE & mehr ...  ist 
•	 eine Kundenzeitschrift von Unternehmern für Unternehmer bzw.  
	 Interessenten
•	 eine dauerhafte individuelle und exklusive Präsentationsplattform für  
	 Sie und Ihr Unternehmen

Nutzen Sie Ihre Ausgabe der IMAGE & mehr ...,
um Ihr Unternehmen zu präsentieren, sei es bei Erstkontakten oder auf  
Messen und Kongressen – es bieten sich immer wieder Gelegenheiten dazu. 
Unterstützen Sie dabei auch andere Unternehmer, indem Sie sich gemeinsam 
in einer Ausgabe der IMAGE & mehr … präsentieren. Nutzen Sie die Vorteile 
der unternehmerischen Gemeinsamkeit und machen Sie sich gegenseitig  
aktiv bekannt und bekannter.

•	 MarketingSharing durch MagazinSharing
•	 neue Impulse und Kontakte
•	 Festigen bestehender Geschäftsverbindungen
•	 Gewinn neuer Kooperationspartner
•	 Empfehlungen durch Ihre Kunden
•	 Ausbau Ihres Bekanntheitsgrades

Ihre eigene Marke 
Marken bieten dem Verbraucher einerseits Sicherheit und verpflichten den 
Träger einer Marke andererseits zu Qualität und Verlässlichkeit. Letzteres  
besonders dann, wenn sich der Markenname nicht allein auf Dienst- 
leistungen oder Produkte bezieht. Um Ihr Unternehmen zu einer bekannten 
Markenpersönlichkeit zu entwickeln, bedarf es dreier Dinge: Kompetenz,  
Beharrlichkeit und Originalität. 

Ihr Auftritt in der IMAGE & mehr … trägt dazu bei.

Schöpfen Sie Ihre Chancen aus und präsentieren 
Sie sich und Ihr Unternehmen in der  
IMAGE & mehr …   

Produkt und G
estaltung von FREN

Z com
m

unication, Leipzig
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